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STRUMENTI MUSICALI IL CASO DI ORFEQ BORGANI DI MACERATA

Il marchigiano che la suona ai cinesi

| suoi sax costano cento volte quelli di Pechino. Dove ora vuole sfondare

Parte alla conquista del mercato cine-
s¢ Orfeo Borgand, titolare dell’omoni-
ma azienda produttrice di sassofoni.
Dralla sua sede di Macerata in ot-
tobre andri a Shanghai alla fiera
delle strumento musicale: «Per
far conoscere il nostro marchio e
diversificare la clientelas, spiega
Borgani, 50 anni, erede di una
tradizione iniziata nel 1872 con il
trisnonno Augusto. «La Cina & di-
ventata il maggior produttore al
mondo di strumenti musicali di 1i-
velle medio-basso. 1 sassofoni
prodotti la costano anche solo 50-70
dollari, mentre il prezzo medio dei no-
stri & di 4.500-5 mila dollari. Ma anche
in Cina sta crescendo l'interesse per
gli strumenti di livello alto ed & impor-
tante esserci a un appuntamento come
quelle di Shanghai=. Il mercato finora
pill importante, quello Usa, ha infati
sofferto per la debolezza del dollaro e
ora conta solo per circa un terzo del
fatturato Borgani, che per il resto &
destinato metd all'Europa ¢ meta al
resto del mondo. «Non possiamo quin-
di stare fermi, anche perché combat-

tiamo contro giganti come Yamahas,
spiega Borgani. «Per difendere le no-
stre quote di mercato abbiamo dovuto
innovare, siamo per esempio gl
unici che usiamo cingue-sei le-
ghe sonore. Abbiamo cosi con-
quistato come clienti professio-
nisti del calibro di Joe Lovano,
che di solito suonano con stru-
menti d'epoca, sassofoni degli
anni "50, considerati inarrivabili
dai virtuosi jazzisti come gli Stra-
divari sono il sogno dei violini-
sti=. Ma una nota dolente nel fu-
turo di Borgani viene dalle dimensioni
del suo business. «Produciamo 300 sas-
sofoni I'anno, perché siamo solo in 12
& ogni pezzo & fatto completamente a
manos, dice Borgani. «Il nostro pro-
blema & trovare manodopera adatta a
questa lavorazione ultra specializzata,
che richiede molta manualitd, amore
per gli strumenti, una lunga formazio-
ne e un costante impegno. Nella no-
stra zona c'® 'occupazione pienas, E
predurre in Cina o assumere immigra-
ti non & un‘opzione percorribile.
Maria Teresa Cometto
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Lorchestra
Divan
alla Scala

DI GADI SCHOENHEIT

La pace va in scena
ma senza sponsor

La comunicazione sociale e le relative
sponsorizzazion da parte delle aziende
multinazionali (ma anche italiane)
rappresentano quote sempre pil
significative degli investimenti di
marketing. E tutto un fiorire di presenze
istituzionali di impresa a favore della
ricerca, della sanita, dedla cultura, del
terzo e quarto mondo, @ via elencando.
Tutto questo ha un limite e sta nel
coraggio a essere presenti in eventi un
po’ pin scomodi, come quelli a favore
della pace.

A Milano si & esibita alla Scala una
straordinaria orchestra, la West-Eastern
Divan, diretta da Daniel Baremboim,
composta in egual misura da orchestrali
israeliani, palestinesi, libanesi, egiziani...
Uin grande atto di coragqio, parlare della
pace facendo suonare assieme | snamici
di tutti | giorni. Liniziativa va avanti da
anni con un notevole riscontro
internazionale; di recente I'orchestra ha
anche suonato a Ramallah. Ci si
aspetterebbe allora la fila dietro alla porta
da parte di grandi aziende, in odore di
sponsorizzazionl sociali, ma la pace & un
argomento difficile, come dire scabroso, e
cosi I'unico sponsor di questa orchestra &
il governo dedl’Andalusia (chissa poi
perché). Vuod mai che far suonare
assieme israeliani e palestinesi possa
risuttare sgradito a qualche Passe (non
solo arabo) con relativi problemi di
mercato? Meglio evitare, lasciando agli
altri il marketing dedla pace,
concentrandosi su iniziative di charity
meno impegnative, dove 51 mostra guanto
siamo buoni, senza iritare nessuno,
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